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Bucuresti, 16 martie 2009
LA CE RENUNTA ROMANII PE TIMP DE CRIZA?

In cazul in care criza le-ar afecta veniturile, 60,9% dintre romani ar reduce din
bugetul alocat pentru excursii si calatorii, in vreme ce 56,6% ar renunta la
obiectele de lux. Iesirile in oras, hainele si investitiile sunt urmatoarele pe lista
economisirii, pe ultimul loc aflandu-se alimentele. Aceasta este una dintre concluziile
unui recent studiu realizat de MEDNET Marketing Research Center in parteneriat cu
Media XPRIMM, referitor la comportamentul de consum al romanilor si modul in care
acesta este modificat de criza mondiala.

In ceea ce priveste comportamentul de consum pe fondul crizei financiare, mai mult
de jumatate dintre romani (50,6%) vor cumpara aceleasi produse ca pana
acum, dar in cantitati mai mici, in timp ce 31,4% dintre persoanele
intervievate sustin ca nu isi vor modifica comportamentul de consum.

In cazul in care criza le-ar afecta veniturile, cei din provincie ar renunta in mai mare

masura (59,1%) la obiectele de lux decat cei din Bucuresti care au inregistrat un
procent de 50,7%.

In cazul in care criza v-ar afecta in mod direct ve  niturile, de unde a ti economisi?
- intrebare cu raspuns multiplu -
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E Bucure sti (N=812) = Provincie (N=853)
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In privinta comportamentelor de consum in perioadé de crizd, romanii au declarat:

In aceasta perioad & de criz a...
(N=2687)

...voi cump ara aceleasi
produse ca pan aacum, 50,6%
dar in cantitate mai mic a

...nu Tmi voi modifica
comportamentul de 31,4%
consum

..voi cump ara produse |

mai ieftine, dar in aceea si 9,0%

cantitate —

...voi cump ara produse
mai ieftine, in cantit ati mai 9,0%
mici

in aceast a perioad & de criza...

...voi cump ara aceleasi 49,5%
produse ca pan a acum,
dar in cantitate maimic a 51,1%

...nu Tmi voi modifica 28,6%
comportamentul de

consum 32,6%

...voi cump ara produse 13,5%
mai ieftine, dar in aceea si
cantitate 7,0%

...voi cump &ra produse 8,4% = Bucure gti (N=812)

mai ieftine, In cantit ati mai
mici 9,3% = Provincie (N=853)
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Galatenii sunt cei mai hotdrati (62,2%) in ceea ce priveste cumpadrarea acelorasi
produse ca pana acum, dar in cantitate mai mica, urmati de braileni cu 60,0%.

In aceasta perioad & de criza...

Ploie sti (N=74) 50,0% - 284% 5,4% 16,2%

Craiova (N=88) 43,2% - 371.5% 6,8% 12,5%

Constan ta (N=59) 44,1% - 338% 15,3% 6,8%

Cluj Napoca (N=94) 53,2% 6,4%  9,6%
Bragov (N=77) 49,4% %ég 7,8%
Timigoara (N=90) 45,6% 2,2% 8,9%
Oradea (N=91) 48,4% - 30,7% 13,2% 7,7%
lagi (N=127) 53,5% - 292% 79%  9.4%
Galati (N=98) 62,2% . 25,6% 6,1% 6,1%
Braila (N=55) 60,0% - 27.2% 55% 7,3%
E ...voi cump ara acelea si produse ca pan a acum, dar in cantitate maimic a
= ...nu Tmi voi modifica comportamentul de consum
...voi cump ara produse mai ieftine, dar in aceea si cantitate
...voi cump ara produse mai ieftine, in cantit  ati mai mici
Studiul a fost realizat in perioada 28 ianuarie - 10 februarie 2009, prin intermediul
interviurilor telefonice efectuate cu ajutorul sistemului NIPO CATI Software. Cercetarea
s-a bazat pe doua esantioane de tip multistratificat, multistadial si probabilist: un
esantion de 812 persoane adulte (18 - 65 ani inclusiv) pentru Bucuresti si un esantion
de 853 persoane adulte (18 - 65 ani inclusiv) pentru restul oraselor cu mai mult de
100.000 locuitori (Braila, Brasov, Cluj-Napoca, Constanta, Craiova, Galati, Iasi, Oradea,
Ploiesti si Timisoara).
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0755 015 510 0740 076 027
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28 MEDNET Marketing Research Center este o companie romaneasca privata, care
reuneste unii dintre cei mai buni specialisti cu o bogata experienta individuald
(peste 17 ani) in domeniile cercetarii de piata, statisticii si informaticii,

2 MEDNET Marketing Research Center este membru al ESOMAR (The World
Association for Research Professionals) si SORMA (Societatea Roméana de
Marketing si Cercetarea Opiniei Publice).

MediaXPRIMM  ogra /7 grup de presd si evenimente de specialitate al carui principal
obiectiv este promovarea pietelor de asigurari si de pensii private. Activitatea
include si conexiunile acestor piete cu celelalte componente ale pietelor financiare
bancare si non-bancare, cu autoritatile, cu mediul economic, cu clientii si
potentialii clienti.

MediaXPRIMM desfdsoard si activitati de relatii publice, detinénd un portofoliu de
servicii si produse eficiente si originale adresate atat specialistilor, cat si
publicului.

WWW.Xprimm.ro
Birouri: Str. Horei nr.15-17, sector 2, 021377 Bucuresti
Telefon/Fax: 021 252 4671 / 252 4672; Fax: 021 252 4673; e-mail: media@mxp.ro
Registrul Comertului J40/6821/1998; CUI R10791875
IBAN RO30BRDE4415V14538374410 ROL, deschis la BRD-Groupe Societe Generale, Agentia Carol, Bucuresti



